chm\m




gc\m\am

Geografiall Giappone

Storia:La Seconda Guerra Mondiale
Lettere:Umberto Saba

Educazione fisical: Muscoli

Economiall Marketing

Inglese:New York

Tecnica della comunicazionBubblicita e Gestalt

IL GIAPPONE

NoohkwhE

—

P
|
il

Monte Fuji, simbolo inconfondibile del Giappone

Il Giappone, monarchia parlamentare, comprende @000 isole, le piu grandi delle quali sono
Honshi, Hokkaid, Kyashi e Shikoku. La maggior parte delle isole del Giagpsono montagnose

e molte sono vulcaniche. La posizione geografiestdnsione in latitudine di oltre 3000 km tra i
24° e i 45° latitudine Nord, la complessita orograf la presenza di due opposte correnti marine,
linfluenza dei monsoni, conferiscono a questo paema gran varieta di climi, quindi di
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vegetazione, di paesaggi e d’'insediamento umanbaAibu si aggiungono piante come il ciliegio,

il pesco selvatico, le azalee, i giaggioli. Il p@aggio giapponese € caratterizzato da coste
frastagliate, ricche di porti naturali, da circaD8dsole, da montagne spesso vulcaniche che offrono
sorgenti termali.

Turismo e via di comunicazione

Oltre alla convinzione comune che il lavoratorepgi@nese deve migliorare la qualita di vita c’e la
volonta del governo di mettere in moto un colosbaiginess, quello del tempo libero. Il governo ha
messo a punto un piano per ridurre le ore lavaggiiviché solo il 28% dei lavoratori godono della
settimana corta e la durata estiva va da 5 a &igiBer incentivare il turismo interno si stanno
costruendo 200 centri di vacanze con alloggi eeattature sportive e ingenti capitali sono stati
stanziati per gli investimenti nel settore. In Giape la ricettivita e il servizio alberghiero sono
ottimi. La Ryokan sono alberghi in stile tradizionale: I'atmosfeeariliare, la serena comodita, la
calma e la bellezza degli ambienti stupiscono itespccidentale. Si dorme statami, una stuoia
posta in terra e su di un cuscino incredibilmenteodSi mangia necessariamente con le apposite
hashi pesce crudo e alghe. Nel quadro naturale dei Phitionali e delle stazioni termali molti
sono gli ostelli e i villaggi per le vacanze. L'gshte domanda nel settore dei trasporti e I'indastr
si e adoperata per realizzare mezzi sempre pilciyaicuri ed economici. La montuosita del paese
ha ostacolato lo sviluppo delle comunicazioni atBrno e ancora oggi sono molto meno sviluppati
i collegamenti est-ovest che non quelli lungo orti. Le linee principali sono la longitudinale
pacifica e la linea trasversale Tokyo-Nijgata.einirShinkansencoprono la distanza la distanza di
1070 km da Tokyo a Hakodate in circa 7 ore. Unacissima monorotaia sospesa collega il nuovo
aeroporto internazionale costruito a Marita nel88@n Tokyo. Sei citta importanti sono dotate di
moderne metropolitane: Tokyo, Osaka, Nagoya, Kotmkohama e Sapporo. Gigantesco e lo
sviluppo dei porti, soprattutto lungo la costa fiaai Il piu importante complesso portuale € quello
di Yokohama-Tokyo. Sei citta sono dotate di modemmetropolitane: Tokyo, Osaka, Nagoya,
Kobe, Yokohama e Sapporo. Gigantesco e lo svilugg@orti soprattutto lungo la costa pacifica.
Il piu importante complesso portuale e quello dik¥leama-Tokyo. Le comunicazioni aeree
internazionali sono molto efficienti e fanno capouanerosi aeroporti. La bilancia turistica € molto
passiva. Il Giapponese non si muove da solo o@g@ndpria famiglia, ma la vacanza negli ostelli o
nei villaggi dei parchi nazionali come quello adifero e meticolosamente programmata, per lo piu
dall'azienda in cui lavora.

La natura e i Parchi Nazionali

L’amore per la natura ha portato i Giapponesi aehtificarsi con essa, ad esaltarla con la
costruzione diTorii (portici) nei luoghi piu suggestivi, ad estetidaacon Ilkebana, arte di
disporre i fiori, il Bonkei, creazione di paesaggi in miniatura su vassoBaihsai, coltivazione
d’alberi nani in vaso, i giardinZen, letto di sabbia bianca con qualche pietra sapiegnésn
disposta. Il giardino giapponese ha lo scopo dizeae la comunione delluomo con la natura che
€ spontanea. L'esasperato rispetto per la natulashato aree verdi e giardini curati anche dentro
le grandi citta e ha permesso la costituzione diemasi Parchi Nazionali, progettati come aree di
ricreazione piu che di conservazione scientificaadti accolgono templi buddisti, cascate e persino
zone industriali. Il parco piu rinomato e quelloFdiji-Hakone-1zo dove si trova il famoso monte
Fuji, vulcano a forma conica di straordinaria betk, che da molti secoli € il simbolo del
Giappone. Nel parco Kisishima si trovano 15 cragetD laghi vulcanici, sorgenti d’acque calde. In
primavera la fioritura di una rara specie d’azaedi molti ciliegi rende piu suggestivo I'ambiente.
Nella parte centrale del parco, si coltiva il tédee Nel parco di Ise-Shima e possibile visitaiggo
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ai grandi santuari scintoisti di Ise, i celebri blaind’ostriche per le perle coltivate nella baiaAgjo.
Uno dei parchi piu importanti € quello di Nikko aterizzato da centri di villeggiatura e per gli
sport invernali.

Le citta giapponesi

In Giappone al vario insediamento umano dovutouseaeografiche, si deve aggiungere la forte
urbanizzazione quale conseguenza dell'industriaiimne del paese e il lento spopolamento dei
buraku o villaggio rurale, che si contrappone al formatsun'enorme megalopoli che, facendo
capo aTokyo, si estende per circa 900 km dove si concentrd tatih la popolazione. Le citta
giapponesi rivelano i difetti dell’eccezionale centrazione urbana: congestione, inquinamento,
carenza di spazi verdi, elevati prezzi delle adicabili, penuria di alloggi. Tokyo, I'antica Eceé

per condizioni naturali adatta ad accentrare in gnaga metropoli la vita moderna della nazione.
Capitale politica, dell’industria, del commercialella cultura € sempre la prima tappa per il tarist
Tecniche antisismiche hanno consentito I'edificaeiadi costruzioni intensive e di grattacieli.
Caratteristiche della citta sono la sua topografegolare, la presenza di canali, 'assenza diinom
delle vie, i numeri delle case sono in relazione B data di costruzione. | monumenti storici Si
limitano ad alcuni templi e alle mura che circommlahrestaurato Palazzo Reale o Chioda-Jo.
Attorno a questo nucleo la citta si € andata spdunalo in modo radiale-anulare organizzandosi in
guartieri distinti e sono state costruite strad@aelevate, svincoli e una rete metropolitana cam b
dieci linee. Nei quartieri di Chioda e di Chuo soooncentrate le funzioni amministrative,
finanziarie e culturali. 1l quartiere di Ginza é duore commerciale di Tokyo. Marunuchi e il
cervello delleconomia: le banche e le ditte pitportanti vi hanno la loro sede centrale tra cui la
Mitsubishi. Uno dei templi piu importanti e frequati di Tokyo & dedicato allimperatore Meji e a
sua moglie, che a meta dell’Ottocento concluser®dddioevo e iniziarono l'avventura della
modernita. Una puntata va fatta anche alla Tombal@samurai costretti a suicidarsi per aver
vendicato la morte del lorghogun nel 1707 e da allora eroi popolari della fedeltad&de
giapponese. Numerosi sono i parchi e i giardiniakyo, tra essi ricordiamo il Parco Ueno, famoso
per la fioritura dei ciliegi. Il Museo Nazionale @okyo presenta tutta la storia del Giappone dalle
statue preistoriche fino agli stupendi disegni m@nasteri Zen, alle armature dei samurai e alle
maschere Noh. Il Museo d’Arte Occidentale progettda Le Corbusier arricchito di opere
acquistate in aste internazionali. Sparso nel psooo anche un Auditorium, un Tempio dedicato al
fondatore dell'antica Edo, una Pagoda a 5 piamdtcin rosso. Il simbolo della citta & la Torre di
Tokyo, copia della Tour Eiffel. Tokyo conta circ&000 ristoranti. Gli alberghi sono numerosi e
possono essere in stile giapponese o arredatcailiientale. La citta storica di Kamakura, a 50 km
da Tokyo fu sede di un potente shogunato nel X\-Xécolo e centro di diffusione del Buddismo
Zen. E ricca di templi buddisti scintoisti, musei e gitgsche sculture come il Budda di bronzo del
1252, alto 13 metri e la dea Kannon dagli undidtivaell'VIll secolo. Nara, capitale dal 710 al
784, riveste grande importanza per I'arte giapperds IX al XIIl secolo. Kyoto € il maggior
centro culturale, monumentale e religioso del Gomgp Fondata nel 794, fu ricostruita dopo
diverse distruzioni nel 1500 e fu splendida capitého al 1868. Le famiglie imperiali vi
costruirono i loro palazzi, templi e santuari btide scintoisti, 1600 templi buddisti. Al centro
della citta € il Palazzo Imperiale, il Padiglion&o e il Padiglione d’Argento. Il tempio scintagst

di Haiau é caratterizzato da grandi tetti in carted’albero, da colonnati dipinti in rosso, datitor
che connotano ogni santuario scintoista. Ogni anrsd celebra la festa delle Ere. Osaka conserva
nel centro resti monumentali che testimoniano k& atigine molto antica. Oggi € un enorme polo
industriale. Per decongestionare il traffico sotabescostruite strade e autostrade a piu livelli.
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La religione

Le religione piu praticata in Giappone € il Buddisnma esso convive con lo scintoismo di
tradizione piu tipicamente giapponese e con il Goiaihesimo. I Buddismo giunse in Giappone
dalla Corea ed il Mahayana o “grande veicoldhihto, in giapponese, significacammino degli

dei” e gli dei sono ikami, essendo superiori onnipresenti, sotto la protezamiequali entra ogni
giapponese al momento della nascita e ai qualicdedlilto particolare in fasi ben precise (3-5-7
anni) della sua vita. | kami desiderano che la@euida, di un’esistenza di pace e di abbondanza.
Per Shinto si intende anche il culto degli antereatdei grandi personaggi storici. Con la
restaurazione dell'Imperatore, nel periodo Meji, Sbinto € stato posto come etica obbligatoria e
fino al 1945 la religione fu a servizio dello staMella maggior parte delle case giapponesi sono
presenti due altari: altare kami, che ha la retazioon la vita e la produttivita e I'altare buddist
che ha relazione con la morte. Ad ambedue sonatiofibo e bevande ad ogni inizio di giornata.
Dopo la seconda guerra mondiale si € molto sviltgpfmaShinto delle sette, alle quali i giapponesi
aderiscono soprattutto per motivi utilitaristicin esse e caratteristica la figura di un leader
carismatico dkami vivente. Tutti i giapponesi frequentano i santuari scintarstoccasione delle
nascite ed effettuano visite in ricorrenza dellen@pali feste. Un'importante festa familiare e
guella delle luci di mezza estate (15 agosto).dra religione € il Confucianesimo, che soprattutto
da ai Giapponesi le norme morali, regola rappodragchici in famiglia, in fabbrica. Da
insegnamenti confuciani derivo il codice d’onoré damurai. Questi ultimi erano buddisti, del
buddismo Zen che indicava nella forza della meditazla via per la redenzione.

Il teatro

Il noh, un teatro di simboli, la trama & appenasaocata: il protagonista e antagonista sono il perno
della rappresentazione e sono aiutati da pochi attori e dal coro. | costumi sono suntuosi e
autentici e maschere, spesso vecchie di secolrpnopl viso. La maschera cancella volutamente
tratti del viso umano perché deve esprimere unop@iggio non i sentimenti. Gli avvenimenti sono
tragici e alludono a vecchie leggende o a spuntitdireale. Fiori nel XIV secolo alla corte dello
shogun per lo svago della classe guerriera donmendnsuoi temi sono l'eroismo, la bellezza,
'amore negato, I'aldila. Il teatro noh e frequentda un pubblico ristretto. Altre forme di teatilo,
Kabuki e il Bunraku che esso ha generato e alimemi XVII secolo. Il teatro Kaburi ha carattere
popolare per rispondere ai gusti di un pubblicodera quale era la classe emergente dei mercanti.
Una caratteristica e I'assenza dell’'interprete fenile poiché in passato non era permesso alle
donne calcare le scene. La carnagione bianca @isinodi bellezza e di seduzione femminile.
Questo tipo di teatro si avvale di musica e diatan che, da una zona sopraelevata della scena,
commentano i fatti con impegno e bravura. AncHeuihraku, il teatro delle marionette, appartiene
al teatro classico e i testi furono scritti nel X\¢ecolo da autori famosi. Le marionette giapponesi
appaiono in scena insieme ai burattinai. | burattimuovono numerose leve e danno vita agli
splendidi pupazzi di legno. Forme di teatro-mimacaulturalmente piu vive ed hanno in comune
con l'antico la prevalenza del gesto sulla par@agin teatro muto che esprime sentimenti di
passione, di sofferenza, di angoscia, di mistero.

Geisha

Geisha, etimologicamente, significa persona dédl’ag all'inizio del XVII secolo indicava il
compito di un giovane nell'intrattenere con recitanti e musiche gli invitati ad un banchetto;
successivamente divennero interpreti di questl@tdonne che allietano le riunioni pubbliche e
private. L'aspirante Geisha entra giovanissimamatlamachi, la comunita, ove, seguira lezioni per
affinare il proprio comportamento fin nei minimirgeolari quali il muoversi, il parlare e per
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apprendere l'arte di disporre i fiori, di servitdd, I'arte di cantare, suonare e danzare. Lalaeis
indossa abitualmente i preziosi kimono e tuttiagicessori che esso comporta, si acconcia i capelli
si trucca con il fondo tinta bianco. Alla Geishaighiesto di essere la “non moglie”, ossia una
compagna desiderabile, mondana, riposante, cheiasajmmpiacere gli uomini nei discorsi,
ascoltare, affrontare ogni argomento, oltre ches@dsre una raffinata competenza nelle arti
tradizionali.

WILAATERZEA DVILININA IVTUINIJLALL L

La prima guerra mondiale reco rilevanti vantaggoremmici e politici al Giappone alleato della
Gran Bretagna. La guerra diede un notevole impalBodustria pesante e ai cantieri navali,
favorendo i grandi monopoli industriali e commeliciibatsu.Dal punto di vista politico, i trattati

di pace assicurarono al Giappone il controllo d@lmntung e delle isole Marianne, Caroline e
Marshall di notevole importanza strategica. Il ape era entrato nel novero detieandi
potenze anzi, la prima grande potenza non occidentalemrbediato dopoguerra fu pero
caratterizzato anche da acute tensioni sociali:194i8 esplose la grandeolta del riso, una
sollevazione popolare causata dall'alto prezzo dsb. Nelle fabbriche incominciarono a
diffondersi scioperi e agitazioni sindacali. Nacgueosi il Partito socialista e Partito comunigita.
sistema politico nipponico, creato dalla riformaijpleera unamonarchia costituzionale in cui
grande autorita era riconosciuta all'imperatoreT@nno, oggetto di vero e proprio culto quale
discendente degli dei fondatori del Giappone) e faltze armate. Nel 1925 fu introdotto il suffragio
universale maschile, limitato dal fatto che pereessletti occorreva versare un’alta cauzione. A
guesti elementi di democratizzazione, facevanoepsehdenze autoritarie sostenute dalle
gerarchie militari e dalla burocrazia imperiale.fidinte all’intensificarsi delle agitazioni sinddioa
politiche di sinistra, fu emanata nel 1925 la legge il mantenimento dell’'ordine pubblico, che
prevedeva sanzioni severissime per chi attentdssistama nazionale (kakutai) giapponese. Nel
1928 fu introdotta la pena di morte anche per ii digpensiero. Alla fine degli anni venti, la daris
colpi il Giappone, paese povero di risorse natla@atiui economia si reggeva sulle esportazioni: la
riduzione del commercio internazionale e la cadigiaprezzi penalizzarono I'economia nipponica.
Il governo di Tokyo reagi intensificandintervento dello stato delleconomig con sussidi di
agricoltura, agevolazioni alle imprese e sopraitu#t dilazione dellaspesa militare L'ordine
interno, la disciplina del lavoro e i bassi salagntinuavano a garantire competitivita alle
esportazioni giapponesi. Si formarono zaibatsuyneosempre piu potenti, attivi nell'industria
pesante, e favorevoli a una ripresa della poliespansionistica giapponese. Dal punto di vista
politico, si accentuarono con la crisi sia 'aggiesa dei gruppi di estrema destra (sino a terntare
colpo di stato nel 1936), siaalitoritarismo: il parlamento venne esautorato, furono sciolti i
sindacati, e nel 1940, i partiti politici. Il gover nipponico inizid una politica espansionistica in
Asia giustificandola ideologicamente cormpanasiatismo: con la parola d'ordine “I'Asia agli
asiatici”. Il Giappone si candidava a paese guidandnovimento di liberazione di tutta I'Asia dal
dominio occidentale. Questa tematica incontro ss@resso i movimenti nazionalistici dei paesi
colonizzati in quell’area finché non fu chiaro ascondeva un preciso disegno imperialistico. La
direzione privilegiata dell’espansione giapponesk&fCina. Nel 1931 I'esercito giapponese occupo
la Manciuria, ricca di risorse agricole e minerarge I'anno successivo vi insedid uno stato
fantoccio, ilManchucuo, retto da Pu Yi, l'ultimo imperatore della dinast®ing, spodestato nel
1912, all'avvento della repubblica. Il governo dokyo, dall'organismo internazionale. Dalla
Manciuria, il Giappone inizio nel 1937 l'invasionkella Cina, riuscendo a impadronirsi di tutti i
principali centri della Cina settentrionale e caldy incluso Pechino. Il 7 dicembre 1941, senza
dichiarazione di guerra, le forze aeree della naagiapponese attaccarono proditoriamente la base
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americana di Pearl Harbor, dopodiché la marinapgiapse si assicuro il possesso dell’isola di
Guam, di Wake e dell'arcipelago delle Aleutine, tnervenivano effettuati sbarchi a Honk-Kong,
nelle Filippine e nella penisola della Malaccamano di quattro mesi il Giappone si era assicurato
un impero coloniale di 8 milioni di kfrcon 450 milioni di abitanti e i suoi dirigenti putno
pensare che non fosse lontano il giorno in cuonblsogno di costruire una “sfera della comune
prosperita della Grande Asia orientale” sarebbeerdiva una realta. La solidita delle conquiste
nipponiche dipendeva, tuttavia, dal dominio deiipmessendo le forze giapponesi disperse su teatri
di operazioni lontani nell’arcipelago e uniti t@d soltanto dal mare. Cosi mentre le Indie Olaindes
passavano sotto il controllo di Tokyo, e la ste&gatralia pareva minacciata, insieme con l'India
(una parte della Nuova Guinea e della Birmania @rarfatti, state occupate), la battaglia navale
del mar dei Coralli (4-8 maggio 1942) inflisse ump duro colpo alla flotta nipponica e comincio

a far pendere la bilancia a favore degli Alleatuesti ultimi nell’estate del 1943 iniziarono
un’offensiva su vasta scala, che li portdo graduabme riconquistare il terreno perduto. Dopo la
conquista americana di Saipan (1944), il primo stini Tojo diede le dimissioni e gli succedette il
generale Koiso (luglio), ma il corso del confliton muto. All'inizio del 1945 la conquista delle
isole di lwo Jima e di Okinawa assicur0o all'aviamoamericana basi di operazioni in prossimita
dell'arcipelago giapponese, mentre un’offensivaldeg partendo da basi indiane liberava la
Birmania. Nell'aprile 1945, allorché ogni speranpaun esito favorevole del conflitto pareva
perduta, a capo del governo fu posto I'anziano aagho Suzuki, considerato piu moderato dei
predecessori. Il bombardamento atomico su Hiroskimagasaki (agosto 1945) evitd agli Alleati
di dover sbarcare su territorio metropolitano chedrcito giapponese sembrava deciso a difendere
fino all’'ultimo; in quegli stessi giorni 'URSS et in guerra, costringendo le forze nipponiche
della Manciuria a capitolare. Il 14 agosto 1945eshimgo a Tokyo una riunione del gabinetto con
l'intervento dell'imperatore, nella quale fu decigacessazione delle ostilita. Come condizione,
accettata dagli Alleati, fu posto che il regime eriple dovesse continuare a sussistere, e che
Hirohito potesse rimanere sul trono. Le perditepganesi ammontavano a questa data a circa
1.800.000 uomini e il 40% delle sue case era rdssualo da terribili bombardamenti aerei:
I'aviazione e la flotta (giunta a essere una deillepotenti del mondo) non esistevano quasi piu.

Lettera da Hiroshima

Mi ero alzato verso le otto di mattina quel 6 agak®45. Il giorno avanti, alla sera, vi erano stati
due allarmi, nessuno dei quali seguito da un bodamento. Improvvisamente ricevetti un colpo
sulla testa e tutto diventd oscuro davanti ai romshi. Gettai un grido ed alzai le braccia. Nelle
tenebre, non sentivo che un sibilo di tempesta. &loivai a comprendere cosa fosse successo. I
mio proprio grido, io I'avevo inteso come se fossato gettato da qualcun altro. Poi il mondo
intorno mi ritorno visibile, benché ancora non aeténte, ed ebbi I'impressione di trovarmi sui
luoghi di un immenso cataclisma. Dietro la spessaola di polvere apparve un primo spazio blu,
seguito ben presto da altri spazi blu sempre pmerasi. Brevi fiammate cominciarono a sprizzare
dall’edificio vicino, un deposito di prodotti farmautici. Era tempo di abbandonare quei luoghi. In
compagnia di Kazushi, mi aprii la strada fra le exac Fumate vorticose si elevavano da tutte le
case in rovina. Raggiungemmo un posto in cui lefiee mandavano un calore insopportabile. Poi
trovammo un’altra strada che ci porto sino al pafit&akai. || numero dei profughi che affluiva
verso quel posto aumentava sempre. lo presi laidite del Palazzo Izumi. | cespugli calpestati
dalle persone in fuga avevano formato una speci@adserella. Gli alberi erano quasi tultti
decapitati. Ciascuno dapprincipio pensava chelaatasa sua fosse stata colpita; ma una volta al di
fuori, ci si accorgeva che tutto era stato distrufiuttavia, benché le case fossero completamente
distrutte, in nessun posto si vedevano quelle butieenormalmente fanno le bombe. Sull'altra
sponda, I'incendio, che sembrava essersi calmigi@se a divampare. Improvvisamente, nel cielo,
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al di sopra del fiume, vidi una massa d’aria sola@riamente trasparente che risaliva la corrente.
Ebbi appena il tempo di gridare “Una tromba” cha gnh vento terribile ci colpi. I cespugli e gli
alberi si misero a tremare; alcuni furono proiettataria da dove ricaddero come saette sul tetro
caos. Si aveva l'impressione che il riflesso veddein orribile inferno venisse a stendersi al di
sopra della terra. Dopo il passaggio della trontles, presto il crepuscolo invase il cielo. Incontrai
mio fratello maggiore il cui viso era ricoperto cema un sottile pellicola di pittura grigia. Il dor
della sua camicia era ridotto a brandelli e sc@puiaa larga lesione che somigliava ad un colpo di
sole. Risalendo con lui la stretta banchina cheéeggga il fiume alla ricerca di un traghetto, vidi
una quantita di persone completamente sfigurateneéverano lungo tutto il flume e le loro ombre si
proiettavano nell'acqua. | loro visi erano cosieodamente gonfiati che appena si potevano
distinguere gli uomini dalle donne. | loro occhaeo ridotti allo stato di fessure e le loro labbra
erano colpite da forte inflammazione. Erano quatii agonizzati e i loro corpi malati erano nudi.
Quando passavano vicino a questi gruppi, ci gridaveon voce dolce e debole “Dateci un po’
d’acqua”, “Soccorretemi, per favore”; quasi tuttesano qualcosa da chiederci. Il cadavere nudo di
un ragazzo giaceva nel flume e, ad un metro danlzst, accovacciate su un gradino, si trovavano
due donne. Riconoscemmo che erano donne soltantta pero acconciatura per meta bruciata.
ascoltaTrovammo infine un piccolo traghetto e, nedoa giungemmo all’altra riva. Era quasi notte
guando toccammo terra. Anche da questa parte semble ci fossero molti feriti. Un soldato
accovacciato sui bordi delllacqua mi chiese di tlang po’ d’acqua calda. Appoggiandosi alla mia
spalla, camminava sulla sabbia con sforzo. Brusogemmi disse “Sarebbe meglio esser morti”.
Acconsentii in silenzio e, in quel momento, senzantbiare una sola parola, ci trovammo entrambi
riuniti in un’incontenibile collera davanti allagaza che ci circondava. Seduto ad una tavola, un
uomo dalla testa enorme e bruciata beveva acqu ¢al una tazza da te. Il suo strano viso
sembrava fatto da una serie di grani di soia maoiire i suoi capelli erano tagliati orizzontalnten
all'altezza delle orecchie. Soltanto piu tardi, d@gver incontrato molti altri ustionati con i cdpel
tagliati orizzontalmente, finiti per capire cheldeo capigliature erano state distrutte sino aldbor
dei loro capelli. Al momento della marea, lasciamfaoriva per risalire sulla banchina. Con
'oscurita, la notte si trasformava in inferno. &livano grida dappertutto”’Da bere, da bere!
Improvvisamente un allarme da qualche parte uremaidoveva essere rimasta intatta. Il suo urlo
lacero la notte. La cittd continuava a fiammeggiarevalle, si scorgeva il bagliore incerto
dell'incendio. Nel quartiere del tempio, numerasiiti gravi erano sdraiati un po’ dappertutto per
terra. Non un albero, non una tenda per dar lorgpaind’'ombra. Noi ci costruiamo un riparo
appoggiando pezzi di tavole contro un muro e saiwwho li sotto. Dovemmo passar ventiquattro
ore in quel breve spazio dividendolo in sei. Dudrmau lontano c’era un ciliegio che aveva
conservato qualche foglia. Due studentesse si daao@te cadere sotto quest’albero: avevano tutte
e due il viso carbonizzato e, volgendo il loro neadorso al sole, supplicavano che si desse loro un
po’ d’acqua. Erano giunte il giorno prima ad Hirmsh per partecipare alla mietitura e cosi erano
state colpite da questa grande disgrazia. Il s@eaé suo declino... Anche prima del levar del
giorno, ascoltavamo a noi un mormorio ininterrotielle preghiere: in quell’angolo le persone
sembrava morissero una dopo l'altra. Le due stedert morirono all’alba. Nuovo allarme verso
mezzogiorno; si intese un rombo nel cielo. Le peesmorivano I'una dopo l'altra e nessuno veniva
a portar via i cadaveri. Con l'aria sconvolta, viverravano tra i corpi. Si videro allora tutte le
rovine nelle strade principali. Uno spazio vuot@gregio si estendeva sotto un cielo di piombo.
Soltanto le strade, i ponti ed i bracci del flunnan® ancora riconoscibili. Nell'acqua galleggiavano
cadaveri dilaniati, gonfiati. Era I'inferno divemutealta. Tutto cio era umano, era stato cancellato
visi dei cadaveri si somigliavano tutti, come setg@&sero tutti la stessa maschera. Prima di
irrigidirsi, le membra degli agonizzanti si agitagasotto I'effetto del dolore e in maniera assai
strana. | chilometri di cavi che coprivano il su@ogli innumerevoli frammenti di pali elettrici
costituivano un disegno pazzesco. Davanti allotapelio di un tram che sembrava fosse stato
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rovesciato e bruciato nello spazio di un lampo,avadhti a quello di un cavallo morto, con la
carcassa smisuratamente gonfia, si aveva I'impresdili trovarsi al centro di un quadro surrealista.
La nostra carretta attraversava interminabili spaperti di rovine; la serie delle case smantelate
prolungava sino alla piu lontana periferia. Trovamum paese verde ed intatto soltanto dopo aver
attraversato il Kusatsu. La danza leggere dellelliike che folleggiavano al di sopra dei campi
verdi di riso ci commosse profondamente. Di la,ndemmo la strada lunga e monotona che
conduce al villaggio di Yawata. Era notte quandoguingemmo. Il giorno dopo dovemmo
riprendere la nostra vita miserabile. Non solo sowedeva nessun segno di miglioramento dei
feriti, ma anche coloro che stavano bene si indedod ogni giorno di piu e deperivano per
mancanza di nutrimento. Qualche giorno piu tardii \@rrivare un allievo, mio nipote, che in
seguito doveva morire. Al momento dell’esplosionér@vava a scuola. Quando vide I'accecante
luce che entro nell’'aula, egli si gettd sotto ibsaanco. Il soffitto era crollato e I'aveva seppell

ma insieme con qualche compagno era riuscito a weaii attraverso un buco. La maggior parte
dei fanciulli erano stati uccisi sul colpo. Conuios compagni, si era rifugiato sulla montagna Hiji,
durante I'ascensione aveva continuato a vomitardiquido bianco. Una settimana dopo il suo
arrivo al villaggio comincio a perdere i capelldazenne calvo in due giorni. Gia s’era sparsa la
voce che un malato non sarebbe sopravvissuto wdldesite se perdeva i capelli e sanguinava dal
naso. Tuttavia mio nipote doveva essere ancoralggidempo malgrado in grave stato in cui Si
trovava... Verso sera, attraversai il ponte e missireattraverso i campi, in direzione del terrapien
che si trova ai margini di Yawata. Una libellulara@sciugava le sue ali su una roccia. lo feci il
bagno |a, respirando assai profondamente. Giraadesta, vidi i piedi della montagna avviluppati
nel crepuscolo, mentre le cime lontane scintillavamcora al sole che tramontava. Si sarebbe
creduto un paesaggio di sogno. Il cielo al di sograme era di un silenzio assoluto. Ebbi
'impressione di non esser venuto sulla terra ay@od’esplosione della bomba atomica.

Il miracolo giapponese

Gli Stati Uniti conservano, all’alba del nuovo maithio, il primato economico internazionale in
misura crescente del Giappone, che e ogget@nda potenza economicaondiale. Tra il 1951 e

il 1971 il prodotto nazionale lordo giapponese beshl ritmo di quasi il 10% I'anno. Il Giappone
conservo ritmi elevati di crescita, giungendo a petare con gli Stati Uniti superandoli nel settori
tecnologicamente piu avanzati. Si e trattato dvemo e proprio miracolo economico, tanto piu se si
considerar che il Giappone € povero di materie @risfiavorito dalla collocazione geografica e ha
una densita di popolazione elevatissima. Per camgigre le ragioni di tale sviluppo occorre partire
dalle caratteristiche dell’occupazione statuniteeselalla situazione politica internazionale del
dopoguerral’amministratore statunitense contribui a modernizzare la societa giapponese fu
avviata unaiforma agraria ; con distribuzione della terra ai contadini cheaslo il potere delle
grandi famiglie feudali; furono proibite le conceagioni industriali e finanziarie (zaibatsu); venne
promossa la formazione di un sistema politico @ tioccidentale pur mantenendo [listituto
imperiale. Con la guerra fredda il Giappone diveanapedina fondamentale nella strategia del
contenimento dellUrss e della Cina popolare in Asia: gli Stainiti sostennero la ripresa
economica del paese, integrandolo pienamente nlelcct’ occidentale. Scelta confermata
dall'affermazione del Partito liberaldemocratic®49), che ha assicurato al paese una straordinaria
stabilita politica. Dal 1949 il Giappone ha inizida sua crescita concentrando tutte le risorse sui
beni d’esportazionee nei settori del€lettronica e dellinformatica, cosi da compensare i costi
delle importazioni. Lo stato ha guidato questo psso realizzando enormvestimenti nella
ricerca, nellistruzione, nell'innovazione tecnoicg e mantenendo forti barriere protezionistiche a
difesa delle produzioni nazionali. Una strutturadustriale tecnologica all’avanguardia e
un’organizzazione stabile e legata a valori tramhali, rispetto della famiglia, la fedelta del
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lavoratore all’azienda, la subordinazione dei grovagli anziani sono i prerequisiti fondamental
del successo fondamentale. Il Giappone ha conasoiltdopoguerra e conserva ora 0ggi un tasso
di disoccupazione e proprio nell'industria autontigsbca giapponese sono stati sperimentate forme
di organizzazione del lavoro tendenti al taylorisenib fordista. Si tratta della qualita totale cioe
modello di organizzazione che mira ad aumentapdduttivita sviluppando le risorse umane con
il lavoro di gruppo. La flessibilita e l'intercandhilita delle mansioni e lI'automazione degli
impianti. Solo negli anni novanta il modello giappse ha incominciato a muovere a mostrare
crepe preoccupanti. |1 problemi del Giappone sogatlealla dipendenza dalle importazioni, allo
spezzettamento della proprieta agricola, che dssere protetta e sovvenzionata dallo stato.

Esplosione bomba atomica

Umberto Saba

Nasce a Trieste (che appartiene all'impero austgarico) ebbe la cittadinanza italiana perché il
padre abbandono la famiglia prima della sua nasqgit@dusse nell’autore una lunga riflessione che
consolidera nell’operaPiccolo Berto”. Inizia ben presto (1900-1907) a interessarsira/ere
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poesia. Vorrebbe leggere Leopardi ma la madrergione Parini. Si Forma su Dante, Tetrarca,
Foscolo, Manzoni, D’Annunzio. E l'intellettuale jferico (come Svevo), fa servizio di leva. Nel
1911 pubblicaPoesie’ firmato con lo pseudonimo Saba (omaggio alladalovena). Nel 1921

esce il primo Canzoniere’. Soffre di nevrosi, accostandosi alla psicoamaisiché di origine
ebraica, da parte della madre, & costretto a @fagin Francia, Roma e Firenze, dove sara ospite d
Eugenio Montale. Nel 1946 riceve il premio Viaremgidell’Accademia dei Lincei (1947)a&urea

ad honorem causa Roma. Muore nel 1957. La sua poesia € da aativdidNegli anni
dell'avanguardia usa dorma del passato, la sudgperd e definita anti-novecentistica perché
rifiuta le innovazioni poetiche del proprio temfitsegue una riduzione del discorso a GRADO
ZERO (a livello elementare), e insito nel suo sem@y ma non di origine crepuscolare. Il suo
realismo poetico cerca i sensi segreti delle cesdgone vibrare risonanze profonde. Le sue poesia
e insita di spunti da Nietzsche a Freud. Il suodde® di tuffarsi nella vita di tutti € riscoperntia
partecipazione che presuppone solitudine ed esdeslell'individuo.

Foto Umberto Saba

0

[MUSCOL

Poiché avvenga la contrazione muscolare, 'uombis@gno d’ATP (acido adenosintrifosforico)
che é presente in piccole quantita nei muscolst&so due processi nella quale si utilizza 'ATP:

* Processo aerobico (con l'aiuto dell’ossigeno)
* Processo anaerobico (sena I'aiuto dell’'ossigeno)

Processo Aerobico
Questo processo € molto redditizio in quanto glicheri e i grassi bruciando sfruttano tutta
I'energia in loro possesso, e le sostanze che goramsono velocemente eliminate tramite il

sangue di ritorno dai muscoli. Tutto questo mearanidipende dalla quantita d’ossigeno che
arriva ai muscoli.

11
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Processo Anaerobico

Processo anaerobico alattacidmel muscolo é presente una piccola quantita dinaste

altamente energetico che ha la possibilita di iteae immediatamente. Tale processo ha pero limiti
di tempo brevissimi; si € dimostrato che uno sfoedativamente breve questa sostanza si esaurisce
in meno di 10 secondi.

Processo anaerobico lattacidogli zuccheri si scindono producendo energia e ostasza,
I'acido lattico. Una parte di quest’acido si accumula nei muscaolaltra viene lentamente portata
dal sangue al fegato che provvede a ritrasformarimcchero.

Marl eting

Il marketing &€ un’insieme di strategie ed analdier a studiare, capire e influenzare le esigedze e
bisogni della domanda, allo scopo di realizzarelptib adatti a soddisfarli.

Nel settore turistico e ristorativo esistono teelli di marketing:

- micromarketing (o marketing aziendale): campo di intervento dietiprese private;

- macromarketing (o marketing pubblico): campo di intervento déigrese pubbliche;

- marketing territoriale: unione di imprese pubbéce private per promuovere una localita.

Il mercato della domanda & molto vasto e un'impoesae chiedersi a chi vuole rivolgere i propri
prodotti, a quale segmento di mercato vuole indaie le proprie strategie, insomma, deve definire
il proprio mercato obiettivo; per fare cio si prdeealla segmentazione della domanda, metodo con
il quale si divide la domanda in gruppi, sulla besalcuni parametri. | piu diffusi nelllambito
turistico-ristorativo sono:

- | parametri demografici come eta, sesso, commmszZamiliare;

- | parametri geografici come area di provenienistanza dal luogo di residenza alla localita di
arrivo, mezzi di trasporto utilizzati;

- | parametri socio-economici come professioneglgrdi istruzione, classe di reddito, propensione
al consumo;

- | parametri psicologici come personalita, attegggnto innovativo o conservatore;

- | parametri motivazionali come il tipo e lo scopel viaggio, soggiorno o pranzo;

- | parametri comportamentali come il tipo di cliela, se abituale o di passaggio, di alta o bassa
stagione, che viaggia spesso o raramente.

Inoltre, per essere utile, la segmentazione degesaalcuni requisiti:

- omogeneita all’interno dei segmenti per quargoarda le caratteristiche ritenute importanti ai
fini di consumo; per fare un esempio, I'eta e laf@ssione, e non il colore degli occhi o dei capell
- diversita fra i segmenti individuati;

- misurabilitd dei segmenti, vale a dire la pod$gébdi quantificarne I'entita;

- accessibilita dei segmenti, quindi la possibititdncreta di indirizzare il proprio prodotto verko
segmento definito;

- consistenza: il segmento deve essere quantitaginge significativo per quanto riguarda la
capacita di acquisto e quindi tale da giustifidakestimenti da parte dell'impresa. Nell'ambito del
micromarketing, I'impresa puo scegliere se rivagjat!’intero mercato - mercato indifferenziato -,
ad alcuni dei segmenti individuati e non collegiiloro - marketing differenziato -, o ad un solo
segmento specifico - marketing concentrato.

12
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L’insieme dei fattori utilizzabili dallimpresa stui far leva per influenzare la domanda viene
definito marketing mix. Tali fattori che lo compongono sono il prodoitg@rezzo, la
comunicazione, la distribuzione del prodotto ecitgonale.

Il primo fattore € il prodotto, che nelle imprese delltorigzione varia in quantita e qualita a
seconda del tipo di impresa e include al suo imt@mche i servizi che vengono offerti con esso;
alcune imprese sono considerate monoprodotto, gami@oteche e pizzerie, altre offrono invece
una vasta gamma di prodotti e si rivolgono a tadietrsi.

Il secondofattore € il prezzo; € un elemento che va prefia gaista considerazione, perché
I'errata decisione nella scelta di un prezzo punalege inutile I'intera strategia di marketing. Per
fissare un prezzo bisogna tenere conto d’alcuniabéiy interne ed esterne all'impresa; la variabil
interna piu rilevante e il costo di produzione, capgpresenta il limite inferiore nella fissaziored d
prezzo e puo essere superato solo in alcuni éagieterminate condizioni, mentre le variabili
esterne sono tre:

- la struttura e la dinamica della domanda; I'ingarehe ne tiene conto (market oriented) crea un
sistema di prezzi sensibile alle variazioni detban@dnda;

- I'atteggiamento nei confronti della concorrenzal'impresa controlla un intero mercato € libera
di impostare lei un determinato prezzo — impreszeetter -; se 'impresa ha molta concorrenza e
costretta a seguire gli esempi delle imprese damtiniel| settore in cui opera — impresa price
follower,;

- gli aspetti di natura istituzionale, ovvero I'e&inza o0 meno di leggi che regolano la fissazi@ne d
prezzi di determinati beni o servizi, 'andamené&li’chflazione, gli eventuali incentivi finanziag
cosi via.

Esistono diversi modi per determinare un prezzo.

| principali sono i seguenti:

- full costing, mediante il quale si determina, piascun prodotto, il costo complessivo (costittiire
piu costi indiretti); se il prezzo e inferiore a&dsto complessivo si verifica una perdita, meihtre
profitto si consegue superando il costo econonecoito (costo complessivo piu oneri figurativi);
- direct costing, che attribuisce ai prodotti iisaisti diretti; per coprire gli altri costi e commpsare i
prezzi ridotti puo essere effettuato ad esempidalpno dei prezzi in altra stagione;

- prezzo di indifferenza, metodo basato sulla bi®adn analysis, che permette di trovare il punto di
pareggio tra costi e ricavi; determinare un prezao questo sistema permette di coprire i costi di
produzione;

- prezzo determinato dai concorrenti, metodo passin il quale I'impresa imita la concorrenza
ispirandosi ai prezzi fissati da essa;

- prezzo basato sul valore percepito dal mercateero in funzione dell’aspettativa del cliente;
'impresa basa il prezzo sul valore che il meradtdabuisce al prodotto.

- prezzo basato sul margine di profitto attesoppresa sceglie il prezzo che assicura il maggior
profitto atteso.

Il terzo fattore € la comunicazione; essa nelllambito detkating puo servire a trasmettere
un’immagine, un’idea, persuadere a pensare ed @gine certo modo, abbattere dubbi e resistenze.
Per far si che la comunicazione avvenga ci devasere sei elementi: I'emittente, la fonte del
messaggio; il ricevente, il destinatario del meggadl messaggio, ovvero l'informazione,
'oggetto della comunicazione; il codice, il modtodui il messaggio viene espresso; il contesto, la
situazione e I'ambiente nel quale la comunicazioméuogo; il canale, il mezzo che veicola il
messaggio, che connette emittente e riceventdrénoérché la comunicazione sia efficace bisogna
tenere conto dell’eventuale rumorosita del contesdelle possibili distorsioni che possono
interferire con il messaggio, che possono dipendarerrori nella codifica o decodifica del
messaggio o da un’errata scelta del canale.

Gli strumenti di cui puo avvalersi un'impresa pgicbmunicazione sono la pubblicita, la
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promozione delle vendite, le pubbliche relazionidirect marketing.

La pubblicita € un modo di comunicare, acquistaspiizio o tempo sui mezzi di comunicazione,
cio che un prodotto o un servizio € in grado diicdf spingendo il consumatore verso il prodotto o
servizio stesso. Esistono vari tipi di pubblicpabblicita istituzionale, che promuove l'impresa, e
pubblicita di prodotto/servizio, che promuove upedfico prodotto o servizio; pubblicita
individuale o collettiva, a seconda che sia proraassuna o piu imprese; pubblicita di massa o
selettiva, a seconda che il mercato obiettivorsiliffierenziato o si concentri su specifici segmenti
pubblicita di lancio o di sostegno, in relazionereimento del ciclo di vita del prodotto; pubblicita
attraverso i mass media o pubblicita nel punto itand

La promozione delle vendite & un insieme di afiiviblte ad incentivare il consumatore a comprare,
attraverso offerte limitate nel tempo, come offegpeciali, premi, merchandising.

Le pubbliche relazioni sono tutte le attivita dmaanicazione esterne ed interne all’azienda che
permettono di mantenere e migliorare 'immaginep@sdell’azienda stessa attraverso l'influenza
sull’opinione pubblica.ll direct marketing & unarfta di comunicazione diretta e personalizzata
con il singolo consumatore; i canali di questo tiibeomunicazione possono essere la posta, il
telefono, il fax, I'e-malil; il messaggio € persdmahto a seconda delle caratteristiche del
consumatore e la risposta di esso puo essere irataedi

Il quarto fattore e la distribuzione del prodotto; essa tasel passaggio del prodotto o servizio
dal produttore al consumatore. Puo avvenire attsaveanale breve, o diretto, quando il prodotto
passa direttamente dal produttore al consumatargle medio, quando nel passaggio si inserisce
un intermediario; canale lungo quando nel passaggitseriscono piu intermediari. In genere per
guanto riguarda le imprese ristorative si utilizzaolo il canale breve e medio.

Il quinto e ultimo fattore € il personale; esso e l'intecfacche si pone tra I'impresa e il cliente e
puo influenzare notevolmente I'opinione che il aomatore si fa sull’azienda. Del personale
bisogna curare: le capacita professionali, con &aione esterna attraverso stage e seminari,
formazione interna con una preparazione iniziala eontinuo aggiornamento, e la definizione del
ruolo e delle procedure, orientate alla risoluzideeproblemi; le capacita relazionali, con la
valorizzazione delle capacita e delle motivazianispnali, il coinvolgimento negli obiettivi
aziendali, I'atteggiamento positivo nei confrorgi dliente.

| cinque elementi del marketing mix dunque sono leasi sulle quali I'impresa conta per
influenzare la domanda.Ma perché il prodotto abbia successo, € importaniesolo che esso
risponda ai bisogni dei consumatori del proprig¢amarket, ma anche che esso venga percepito a
sua volta come un bisogno, assumendo una promdiié caratteristica; quest’ultima e definita
posizionamento. Esso puo derivare dalle caratigiestlel prodotto, ovvero la sua utilita e la sua
capacita di soddisfare i bisogni, dalle sue diffieeerispetto alla concorrenza o da un suo possibile
utilizzo particolare, diverso da quello della comeoza.

E opportuno che I'impresa decida, prima dell'imrisg del prodotto sul mercato, quale
posizionamento assegnare al prodotto stesso, quateesso debba avere nel segmento prescelto.
Una volta definito cio, si deve stabilire la stgigedi marketing piu idonea per il suo successo sul
mercato. Uno dei metodi piu diffusi per fare ciqueello riferito alciclo di vita del prodotto,

metodo che si basa su concetti quali la limitateledka vita del prodotto, la sua suddivisione isifa
ognuna delle quali presenta caratteristiche divensecessita di strategie diverse. Tali fasi sbno i
lancio, lo sviluppo, la maturita e il declino, g essere seguito dal ritiro del prodotto o dal su
rilancio.Nella prima fase, di lancio, il prodotteeme immesso sul mercato; questa fase presenta
costi elevati e scarsa produzione, i margini dfifimsono limitati, e a provare il prodotto sono
perlopiu i consumatori innovatori. In questa faiseu® scegliere tra diverse strategie. La strategia
ad alto livello d'immagine si basa su un elevataligg@ del prodotto unita a prezzi molto elevati ed
un’intensa attivita promozionale, concentrata gginsenti obiettivo; e indicata se I'impresa mira a
divenire leader di un segmento specifico, magariszarsa concorrenza. La strategia di
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penetrazione selettiva si basa su un prodottoadtplalita, con prezzi elevati e contenuta attivita
promozionale, il che la distingue dalla precedeqtesta strategia e adatta ad aziende che vogliono
coprire una nicchia specifica in un segmento petaanfine, la strategia di penetrazione massiccia
si basa su prodotti di media qualita, prezzi baderte attivita promozionale; si adatta ad imprese
che si rivolgono alla massa dei consumatori, chaab un marketing indifferenziato.

La seconda fase, lo sviluppo, presenta diminuzamteosti, vendite in rapida crescita e aumento
dei margini di profitto; i consumatori sono non piovatori ma progressisti. Le strategie aziendali
in questa fase sono orientate a migliorare il ptimdoafforzare la propria posizione ed espanderla
in altri segmenti grazie alla comunicazione, atuan sistema di prezzi diversificati per attiraie p
consumatori.

La terza fase, la fase di maturita, e caratter&zdatvendite in aumento piu lento fino al
raggiungimento del picco piu alto di vendita, stioae in cui tutta la domanda potenziale si e
trasformata in domanda reale; i clienti sono iddstti moderati, disposti a comprare il prodotto
guando € stato gia sperimentato da altri. Quektdagse piu lunga del ciclo di vita del prodotto, e
non presenta sempre profitti molto elevati; petdsatla concorrenza puo essere necessario ridurre
il prezzo di vendita, attuando sconti e offerteefanolta pubblicita, diversificare il prodotto per
introdurre novita e migliorare quello esistente.

L'ultima fase, quella di declino, presenta caldelgkndite e dei profitti con possibili perdite @c

un interesse molto vago da parte dei consumateraliernative sono il rilancio del prodotto oppure
il ritiro dal mercato dello stesso.

\ew York;

New York or “Big Apple”, situated in New York Statevas founded as the colony of New
Amsterdam by Dutch colonists in the early 17th agntbeing ceded as part of the Province of
New York to the English in 1664 and today is a warfd city for its skyline, restaurants, hotels,
theatres, museum shops and monuments.This cityiged into five boroughs: Manhattan, Bronx,
Queen, Brooklyn and Staten Island and here we @@h rhany communities: Chinatown of
Manhattan when lives a large population of Chineseigrants that work in our restaurants and
shop, El Barrio, situated in the East Harlem doneiddy residents of Puerto Rican descent, Little
Italy once known because of its large populatioritaians and Harlem long known as a major
black cultural and business centre but New Yowkbsve all famous for its monuments:

» Statue of Liberty: that is the symbol of the US in the world. Isituated on Liberty Island
and was gift from the French in 1886. A trip insitsebody is possibile — a lift carries tourist
un ten storeys and then there are 171 steps tb thetop.

» Wall Street: Considered to be the historical heart of the ian District, it was the first
permanent home of the New York Stock Exchange wdsly the Dutch.

* Brooklyn Bridge: is one of the oldest suspension bridges in thikedrbtates, over the East
River connecting the New York City boroughs of Mattan and Brooklyn.

* The Empire State Building a great skyscraper built in 1931 and in 1993 Kimng in a
film climb this palace. It hs 102 floors and thewiis impressive.

* The United Nations:is a complex situated of the East River dominatedhle Secretarial
Building. The Us was born in 194%th Rockefeller's money.
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Gestalt e [a pubblicita

La psicologia della Gestal{dove la parola tedes€estaltsignificaforma) detta anchesicologia
della formaé una corrente psicologica che nacque agli irekXK secolo in Germania e continuo
poi negli USA dove i principali autori si trasfeyito nel periodo delle persecuzioni naziste. Uno dei
piu grandi esponenti fu sicuramente Kurt Lewin th&a i primi ricercatori a studiare le dinamiche
dei gruppi e lo sviluppo delle organizzazioni. Repsicologia della Gestalt non € giusto dividere
I'esperienza umana nelle sue componenti elementacorre invece considerare l'intero come
fenomeno sovraordinato rispetto alla somma dei soimiponenti: "L'insieme € piu della somma
delle sue parti”.

Quello che noi siamo e sentiamo, il nostro stessgportamento, sono il risultato di una complessa
organizzazione che guida anche i nostri procegseusiero.

La stessa percezione non e preceduta dalla seneani & un processo immediato - influenzato
dalle passate esperienze solo in quanto questdesfmndo dell'esperienza attuale - che deriva
dalla Gestaltcome combinazione delle diverse componenti dispg’genza reale-attuale. Per
comprendere il mondo circostante si tende a ideatifi formesecondo schemi che ci sembrano
adatti - scelti per imitazione, apprendimento edtasione - e attraverso simili processi si
organizzano sia la percezione sia il pensieroseigazione; cio avviene di solito del tutto
inconsapevolmente.Con particolare riferimento pdecezioni visive, le regole principali
d’organizzazione dei dati percepiti sono:

1. Buona forma (la struttura percepita € sempre la piu
semplice)

2. Prossimita (gli elementi sono raggruppati in funzione
delle distanze)

3. Somiglianza(tendenza a raggruppare gli elementi simili)

4. Buona continuita (tutti gli elementi sono percepiti come
appartenenti ad un insieme coerente e continuo)

5. Destino comuneg(se gli elementi sono in movimento,
vengono raggruppati quelli con uno spostamento
coerente).
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